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Fundacja Kulturalno-Artystyczna Testudo
REGON: 363971739
NIP: 9462658394
KRS: 0000602286

Szanowni Panstwo,

Jestesmy fundacja o charakterze artystycznym, aranzujac od ponad 20 lat imprezy z zycia
kulturalnego Lublina. Z racji na organizowane w niedtugim czasie wydarzenie, zwracamy si¢ do
Panstwa z propozycja nawigzania wspotpracy.

Niezwykle mito bytoby zaprosi¢ Panstwa do wspéttworzenia wyjatkowego przedsiewziecia,
ktorym jest Lubelski Przeglad Poetycki ,,Strojne w biel”.

Jest to wydarzenie o randze ogolnopolskiej, przyciagajace wielu wiodacych i cenionych
artystow. Majac szerokie tradycje na rynku kultury, goscito wielu tworcow zwigzanych
m.in. z Lubelska Federacja Bardow, Piwnicag Pod Baranami i spotkaniami muzycznymi
takimi jak Bieszczadzkie Anioty czy OTPPS Bazuna. Nasz festiwal od wielu lat cieszy si¢
zainteresowaniem gos$ci z catej Polski, jak 1 z samego Lublina. Jest to przedsigwzigcie
o szerokim zasiegu: procz koncertow obejmuje wystawy, prelekcje, pokazy filmowe i warsztaty.
Festiwal odbywa si¢ pod patronatem Marszatka Wojewo6dztwa Lubelskiego, Prezydenta Miasta
Lublina, a takze ma duzy oddzwigk w mediach lokalnych.

Ze wzgledu na rozleglo$¢ imprezy zapraszamy do wspolpracy: czy to przez wsparcie finansowe
lub tez rzeczowe. Jako wspoditworcy Festiwalu, mogg Panstwo liczy¢ na promocj¢ mediang
1 reklamowa w trakcie trwania samego wydarzenia, a takze zamieszczenie Panstwa logo
na wszystkich materiatach promocyjnych wydarzenia.

Festiwal przycigga wielu odbiorcéw dziatan, wolontariuszy i1 innych Mecenatéw. Udziat
w wydarzeniach zycia kulturalnego bedzie miat pozytywny wptyw na rozw6j wizerunku firmy
atakze zapewni jej promocje¢ i reklame.

Liczac na wspotprace, zachgcamy do kontaktu, by uzgodni¢ jej rodzaj, a takze zapoznaé si¢
blizej z zatozeniami Festiwalu 1 Fundacji Testudo.
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% umieszczenie loga w Lozy Mecenatow na
plakatach 1 ulotkach programowych, stronie
internetowej, informacjach medialnych;

% informacje o Mecenatach w trakcie trwania
Wydarzenia;

% rozmieszczenie baneréw i roll-up'ow na terenie
imprezy (do uzgodnienia z organizatorem);

# informacje o festiwalu ukazuja si¢ w mediach
o zasiggu regionalnymiogdlnopolskim;

% festiwal jest promowany w wigkszych miastach
(Warszawa, Wroctaw, Gdansk, Krakow, £.odz,
Bialystok, Rzeszow itp.) jak rowniez na terenie
woj. lubelskiego (Zamos¢, Chetm, Siedlce itp.)

% mozliwos¢ rozstawienia stoiska firmowego
naterenie wydarzenia;

% dotgczenie ulotek do biletow wstepu;

# koszulki z logo — dostarczone przez Mecenata,
noszone przez obstuge festiwalu w trakcie
trwania imprezy;

% mozliwos¢ wyemitowania reklam w przerwach
pomiedzy wystepami tworcow;

% reszta jak w pakiecie brgzowym.

% umieszczenie loga na koszulkach i kubkach
Festiwalu;

% mozliwo$¢ rozstawienia reklam dmuchanych
1 wielkoformatowych na terenie imprezy;

% zgoda na wykorzystywanie loga Festiwalu
1 loga Organizatora do celow marketingowych
Mecenata;

% reszta jak w pakiecie brgzowym i srebrnym.
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